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Promozione. Nel 2019 la Regione spendera 2,6 milioni. Punta su

innovazione, wedding e valorizzazione dei centri piu piccoli

Turismo artistico
ed enogastronomico
fino all’'ultimo borgo

Maria Teresa Manuelli

oscana sul podio delle
mete preferite dai turi-
sti italiani e stranieri.
Secondoil XXII Rappor-
to sul Turismo Italiano,
curato dall’Istituto diri-
cercasuinnovazione e serviziperlo
sviluppo del Consiglio nazionale
dellericerche (Cnr-Iriss) e presenta-
to a Bit 2019, 1a Toscana con 9,1 mi-
liardi dieuro e laterza regione, dopo
Lombardia e Lazio, per concentra-
zione di spesa effettuata dai turisti.
Con Firenze al secondo postoperla
spesa procapite giornaliera (113 eu-
ro) degli shopping tourist, dietro a
Venezia (fonte: Shopping Tourism
Italian Monitor).

Ma sono tantiiprimati che lare-
gione detiene. Per il Rapporto sul Tu-
rismo Enogastronomico Italiano
2019 redatto da Roberta Garibaldi, la
Toscana ¢ anche la prima regione per
numero di agriturismi (4.568), per
numero di Strade del Vino e dei Sa-
pori(22)e per numero di tour opera-
tor stranieri che la offrono al primo
postotrale proposte (il 72%), nonché
la piti prenotata su TripAdvisor per
“tour gastronomici” e “tour enologici
& degustazione vini”.

Mentre con 2.713 eventi e un fattu-
rato totale stimato attorno ai 160,2
milioni, si conferma regione leader
in Italia anche per il segmento del

wedding tourism, di cui detiene il
30,9% del mercato nazionale (dati:
Tuscany for Weddings).

«Stiamo raccogliendo i risultati
dellavoroimportante fatto in questi
anni - commenta Stefano Ciuoffo,
assessore al turismo di Regione To-
scana ~, nel quale abbiamo cercato di
aggiungere professionalita e politi-
chemirateainuovitarget turistici».

E anche per quest’anno cisi aspet-
taunaumento degli afflussi stranieri
inToscanainlineaconil passato, ov-
veroaunritmodel +2%. L attenzione
érivoltaaconfermare il turismo pro-
veniente da Nord Europa e Stati Uni-
ti, ead attirare inuoviviaggiatorida
Medio Oriente, Cina e Corea. «L’azio-
ne promozionale per il 2019 - prose-
gue Ciuoffo - si concentrera anche
sulle destinazioni meno note. Per
salvaguardareil patrimonio deibor-
ghi pili piccoli: da tempo cerchiamo
dialleggerirela pressione sulle citta
d’arte, allargandoi circuiti ai comuni
meno conosciuti».

Per il sostegno alla promozione
turistica del 2019 1a Regione ha impe-
gnato 2,6 milioni di euro nell’ambito
del POR FESR (gestiti da Toscana
Promozione Turistica), 857mila euro
perla gestione e sviluppo del portale
visittuscany.com (alla Fondazione
Sistema Toscana), quasiimilione di
euro per progettiregionali (Vetrina
Toscana, Centri commerciali natura-
li, promozione Cammini, di cui quasi

6oomila eurodistribuitiai Comunie
alle Associazioni sul territorio), oltre
s6omila euro perlarealizzazione di
progetti europei e Mibac. Mentre so-
no stati destinati complessivamente
7,9 milioni di euro a Toscana Promo-
zione Turistica per I'attuazione del
Piano promozionale regionale, di cui
4,5 milioni di euro per nuove proget-
tualita (dicui 2,6 mln del PORFESR)
€ 3,4 milioni per progettiin comple-
tamento nell’anno in corso.
«Stiamo cercando di seguire i
trend della nuova domanda turistica.
Per esempio —illustra Francesco Pa-
lumbo, neo direttore di Toscana Pro-
mozione Turistica —, le nuove gene-
razioni che si muovono sul digitale,
attente alla sostenibilita e prove-
nienti da Paesi che si affacciano al
mercatodel turismo. Accanto alle de-
stinazioni note bisogna quindi ac-
compagnarli con prodotti innovativi
ededicati». Archeologia, Leonardo,
Costa toscana. Ma anche wedding
tourism, adventure, feste e rievoca-
zioni storiche, i 500 anni dalla nasci-
tadiCosimoIde’ Medici. Sono alcuni
dei progetti messi in campo. «Tra
quelliappena presentati - spiega Pa-
lumbo -, anche i programmi dedicati
al patrimonio Unesco, al turismo
dello shopping, fino ad arrivare ai
nuovivideogiochi dedicatiagli Etru-
schi. Perché divertire non vuol dire
essere poco scientifici o banali».
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Non solo citta
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Ciuoffo,
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meno
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